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1 ,The changeover from guilders to
euro has pushed consumer prices
up by 0.2 t0 0.4%, in part because
retailers passed the ensuing costs
on to their customers, but also
because prices were rounded up
towards attractive europrices. In
time, the introduction of the euro
will presumably lead to lower prices”
(Folkertsma, 2002).

2 Arendds, M.: Odhad moznych vply-
vov zavedenia eura na podnikatelsky
sektor v SR. In: BIATEC, 2009, ro¢nik

14, ¢ 9 5.4 (tab. 2 Odhadované
ndklady na zavedenie eurd pre MSP
podla odvetvového clenenia).

3 Spotrebny koS sa ¢leni na 12 odborov
podla klasifikdcie individudinej
spotreby:

COICOP 1 - potraviny a nealkoholic-
ké ndpoje,

COICOP 2 - alkoholické ndpoje
atabak,

COICOP 3 - odevy a obuy,

COICOP 4 - byvanie, voda, elektring,
plyn ainé palivd,

COICOP 5 - ndbytok, bytové vybave-
nie a beznd tdrzba domu,

COICOP 6 - zdravotnictvo,

COICOP 7 - doprava,

COICOP 8 - posty a telekomunikdcie,
COICOP 9 - rekeredcia a kultura,
COICOP 10 - vzdelanie,

COICOP 11 - hotely, kaviarne a restau-

rdcie,
COICOP 12 - rézne tovary a sluzby.

Vplyv zavedenia eura na vyvoj
spotrebitelskych cien

Ing. Branislav KarmaZin
Ndrodnd banka Slovenska

The presented analysis deals with the calculation of the changeover effect during 2009. This
analysis, which intends to calculate the impact of the new currency introduction on the
overall rise of prices in that period, is based on the comparison of individual price surveys.
The applied methodology of calculation results from the specific situation of quick and
substantial changes in prices of consumer basket components due to the economic crisis.
The methodology also attempts to describe in more detail behaviour of price makers on the
backdrop of the euro introduction and calculates the impact of the changeover on the rise
of price levels of individual components of the consumer basket and their contribution to
the overall price level change. Based on the results of the analysis, the NBS assumes that the
total changeover effect on inflation was relatively low during 2009 and comparable with

estimated levels mentioned in foreign literature.

Uvop

Pred viac ako dvoma rokmi, 1. januara 2009, Slo-
vensko zaviedlo spolo¢nd menu euro. Proces
priprav, samotné prijatie a zavedenie novej meny
bolo sprevddzané obavami obyvatelstva. Nova
mena sa mala podla ich o¢akavani premietnut do
rychlejsieho rastu spotrebitelskych cien. V rdmci
pripravného procesu na zavedenie novej meny
Slovensko pristupilo k mechanizmu duélneho
zobrazovania cien (od polovice roka 2008 do kon-
ca roka 2009) a vytvorilo kontrolny organ Cenovu
radu. S odstupom ¢asu mozno povedat, Ze obavy
a ocakavania obyvatelstva v suvislosti s cenovym
vyvojom sa nepotvrdili a zavedenie eura malo na
cenovu hladinu z kratkodobého hladiska zane-
dbatelny vplyv.

Prispevok sa zaoberd problematikou vycisle-
nia vplyvu zavedenia spolo¢nej meny (dalej len
changeover efektu) v obdobi od decembra 2008
do decembra 2009. Changeover efekt by sa dal
charakterizovat ako vplyv zavedenia novej meny
euro na vyvoj spotrebitelskych cien. Je dosled-
kom toho, Ze zavedenie novej meny je spojené
s nakladmi, ktoré sa priamo alebo nepriamo
premietaju do spotrebitelskych cien'. Uroven
nékladov podnikov a obchodnikov na zavede-
nia eura v pomere k ro¢nému obratu za Sloven-
sko sa v literatire odhadovala na 0,1 az 0,3 %.2
Changeover efekt tiez vyplyva z motivacie zaok-
ruhlovat ceny na nové atraktivne ceny v eurach.
V neposlednom rade je dlhodobym efektom,
ktory prostrednictvom zniZzenych transakénych
nédkladov, znizenych nakladov spojenych s vola-
tilitou vymennych kurzov a moznostou Sirsieho
porovnavania cien pdsobi na dlhodobé timenie
cenového rastu. Casovy horizont, v ktorom sa
analyza pohybuje, sa dd posudzovat ako kratky
az stredne dlhy. Zahtfa tak obdobie bezprostred-
ného prechodu zo slovenskej koruny na prelome
rokov 2008 a 2009, ako aj prvy rok fungovania
novej meny.
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PoPIs VSTUPNEJ DATABAZY

A TRANSPARENTNOST DAT

Na hodnotenie vplyvu zavedenia eura na ceno-
vy vyvoj bola pouzitd baza individuédlnych ceno-
vych zistovani za mesiace december 2008, januar
2009, jun 2009 a december 2009 (celkovo viac
ako 300 000 individudlnych cien poskytnutych
SU SR) za polozky spotrebného kosa?, ktoré su
bdzou na pravidelny vypocet CPl s mesacnou pe-
riodicitou. Nasledne z individudlnych cenovych
zistovani za december 2008 a december 2009,
charakterizovanych cenou a presnou lokalizaciou,
boli vytvorené cenové pary. Z hodnotenia a ana-
lyzy boli vylucené vietky polozky spotrebného
kosa, neporovnatelné medzi obdobiami decem-
ber 2008 a december 2009 (napr. niektoré druhy
liekov nahradené inymi druhmi liekov). Vylucené
boli aj polozky spotrebného kosa, ktoré vykazovali
vysoky stupen kvalitativnej zmeny (napr. osobny
pocitac, ojazdené motorové vozidla), regulované
ceny energif a niektoré polozky, ktorych priemer-
nu cenu vypocitava a dosadzuje SU SR, a neboli
teda k dispozicii individuélne data (napr. pohonné
hmoty). Celkovo tak bolo vyli¢enych 83 poloZiek
spotrebného kosa.

Pouzité data predstavuju 69,4 % vahy spotreb-
ného kosa CPI (tab. 1). Vietky casti materidlu vy-
chédzali z rovnakého poctu poloziek, ako aj poctu
individudlnych cenovych pozorovani a vsetky vy-
sledky su prevazené vahou jednotlivych poloZiek
v spotrebnom kosi z dévodu nerovnakého poctu
individudlnych cenovych zistovani medzi roznymi
polozkami spotrebného kosa.

Pri_hodnoteni changeover efektu v sledova-
nom obdobf na baze individudlnych dat boli viet-
ky data rozdelené do cenovych intervalov. Cielom
bolo ziskat podporné informdacie o pohybe cien
v rdmci cenovych intervalov (tab. 2), o podieloch
nizkocenovych poloZiek v rdmci spotrebného
ko3a a neskér v kombinacii s vysledkami podielov
atraktivnych cien aj podrobnejsi obraz o vplyve
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Tabulka 1 Vidhy poloziek spotrebného kosa
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1.Véha poloZiek vstupujucich
do analyzy (v promile) 2641 1424 1796 1080 1604 256 443 734 559 264 524 111 705 156 687 896 6940
2.Véha v spotrebnom kosi CPI
(v promile) 3271 1427 3014 2287 1607 434 448 2824 583 293 909 358 790 156 687 91,1 10000
Podiel vahy 2 a vahy 1 (v %) 80,7 998 596 472 998 590 989 260 959 901 577 31,1 892 1000 1000 984 69,4

Zdroj: SU SR a vypocty autora.

Tabulka 2 Cenové intervaly (vyskyt cien v rdmci jednotlivych cenovych intervalov a ich podiel v % na vsetkych cenovych pozorova-
niach)
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XI11.08 kumulativy
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I COICOP 11
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do 30 SKK 281 306 2
do 100 SKK vrétane 86 407 312 357 427 287 NG4S0
do 300 SKK vrétane 425 1509 385 [16201[7563
do 1000 SKK vratane --- -
vietky 11000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
XI11.09 kumulativy
do 30 SKK 27 480 295 344 488 WS4 09 224 106 171 279 306 229 26 [N5891 265 314
do 100 SKK vrétane 37, 1793 586 | 593 B0l 685 40 552 309 389 310 357 388 240 NGO 540 | 547
do 300 SKK vrétane 504 999 662 PGS F600 154 7634 425 473 370 [162017557 394 [WG5RI[T60s! 676
do 1000 SKK vratane --- ----
vsetky
XI11.08 podiely
do 30 SKK 223 48BN 328 367 WEEBIEIA oo 247 105 170 1281113068 233 24 66280 [ 321
od 30 do 100 SKK 146 1319|0264 1257 1333 196 42 1304 181 237 31 51 194 1263 243 N6 229
od 100 do 300 SKK 134 214 78 86 199 02800 130 87 139 102 74 262 135 136 41 76 129
od 300 do 1000 SKK 135 02 110 169 02 00828 227 128828 127 136 60 244 05 116 107
od 1000 SKK P36 00 219 120 o0 oo NEGH 134 N 168 PEBEl 245 137810832 43 268 213
XI11.09 podiely
do 30 SKK 227 80295 344 NEEBINEIA oo 224 106 170 27973068 220 20 [E8SI 265 [ 314
0d 30 do 100 SKK 144 181210200 240 I318 161 41 1328 203 218 31 51 158 220 PR8N 233
od 100 do 300 SKK 133 206 76 99 191 WBI8 135 82 117 84 6910262 170 148 44 68 129
od 300 do 1000 SKK 134 01 116 182 01 00806l 232 127 N349 133 136 65 M2/A 03 125 110
od 1000 SKK B363 00 221 125 o0 o0 A8 134 A 178 BEEEl 245 1378103500 45 67 215
XII. 09 - XII. 08 rozdiel podielov
do 30 SKK L0316 33 230 22 00 01 23 01 02 -02 00 04 02 78 -5 08
od 30 do 100 SKK 02 07 08 14 35 01023 22 19 o1 00 36 43 75 14| 04
od 100 do 300 SKK 01 08 02/ 13 08 35 05 05 22 -8 05 00 S0 03 08 0
od 300 do 1000 SKK 01 0106 12 -01 00 08 05 -02/ 25 07 00/ 05 12 020 09 03
od 1000 SKK 01 00 02/ 05 00 00 05 00 O1 11 00 00 00 18 02 01 02

Zdroj: Vypocty autora.
Pozndmka: Vysledky podielov cien v rdmci jednotlivych cenovych agregdtov su vdzené vahami jednolivych prisltichajucich reprezentantov z dévodu nerovnakého poctu pozo-
rovani medzi rozdielnymi reprezentantami spotrebného kosa.

changeover efektu (napriklad pri vysokych cenach
vysoky podiel cien konciacich sa nulou, pri niz-
kych cendch potravin vysoky podiel cien koncia-
cich sa 9-centom a pri relativne nizkych cenédch
trhovych sluZieb vysoky podiel cien konciacich sa
nulou - z toho by mal z titulu zaokrdhlovania teo-

reticky vyplyvat najvacsi prispevok, zaporny alebo
kladny, v cenédch potravin a trhovych sluZieb).

ATRAKTIVNE CENY
Atraktivne ceny su ceny, v ktorych sa spéja fak-
tor spotrebitelskej psychologickej atraktivnosti
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Graf 1 Rozdelenie cien na atraktivne a neatraktiv-  a 0 eurocentov (graf 1). Pre vypocet changeover

ne efektu je najdolezitejsie zaradenie ceny podla sta-
e —————— vu v decembri 2009.

Dec. Dec. S D L Pri hodnotenf vyvoja atraktivnych cien v obdo-

2008 2009 Amldina cema v EURjechipand | b december 2008 az december 2009 bolo nut-

. ngeover efekuje né V}/rovnat’ sas prgblémom vy,mve,nného !<urzu',

e e LT ktory bol stanoveny ak_o necelve, CIS|O’ﬂ§ drovni

potom porounane sosrvom 3Q,126 SKK za 1 EUR. Pri prepocitavani cien kon-

Ciacich sa atraktivnou cenou v korunach na nové

ceny v euradch tak pévodnd atraktivna cena po

zaokruhlenf na dve desatinné miesta v absolut-

AC vySicho radu nej vacsine pripadov uz nie je atraktivnou (napr.

2009 - atraktivna: 2008 - tovar v cene 10,00 Sk by mal po prepocitani a za-

atraktfyna a rovnaka koncovka okruhleni na dve desatinné miesta cenu 3,32 €).

V pripade, ze vymenny kurz by bol hypoteticky

Atraktivna cena na urovni 10 SKK za 1 EUR, atraktivne ceny by

2009 — atraktivna; 2008 ostali po prepocitani nadalej atraktivnymi (napr.

atraktivna a rozdielna koncovka

ak by cena spotrebitelského tovaru bola v slo-

. venskych korunach 49,90 Sk, po zavedeni eura
Atraktivna cena

2

by bola 4,99 €).

2009 — atraktivna; N v . . .
2008 - neatraktivna Vzhladom na skutocne stanoveny kurz v rdmci
jedného cenového intervalu je po zavedeni eura
INER At natce mensi pocet atraktivnych cien. Napriklad v inter-
2009 neatraktivna; vale od 30 do 100 Sk vratane sa nachadzalo 210
2008t o atraktivnych cien (konciacich sa na 0, 50 a 90 ha-
lierov) a v rdmci prepocitaného cenového interva-
Neatraktivna cena lu 0,996 a7 3,319 € sa uz nachadza len 70 atraktfv-

2009 — g i Siaci
zoosf;;mv"v&’ nych cien (k@noaoch sa ’nzi 0,5 Ej 9 eurocgntov).
Celkovo mozZno povedat, Ze pocet atraktivnych
Zdroj: Autor. cien sa znizil 3,0126-krat v priemere v rdmci rov-

nakého prepocitaného intervalu. Z toho vyplyva,

7e ak podiel atraktivnych cien bude v porovnani
a nizkych nakladov predajcov na manipuldciu s janudrom 2009 rést a postupne sa priblizovat
s hotovostou. V obdobi pred prijatim eura moz-  k stavu v decembri 2008, existuje a pretrvava mo-
no povazovat za atraktivne ceny s koncovkou 50,  tivacia entit zaokruhlovat a teda zmenit cenu aj
90 a 00 halierov a po prijati eura s koncovkou 5,9 mimo ostatnych ekonomickych faktorov.

Tabulka 3 Atraktivne ceny (vyskyt individudlinych cien konciacich sa atraktivnou cenou a ich podiel na vsetkych cenovych pozo-

rovaniach)

konciace sa na Oc
konciace sa na Oc a 5¢
0c,5ca9c

konciace sa na Oc
konciace sana Oca 5¢
0c,5ca9c

konciace sa na Oc
konciace sa na Oc a 5¢
0c,5ca9c

konciace sa na Oc
konciace sanaOca 5¢
0c, 5ca9c

Zdroj: Vypocty autora.
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Z vysledkov je badatelny postupny narast vaze-
ného podielu atraktivnych cien na celkovom poc-
te cien po zavedeni novej meny prostrednictvom
motivacie zaokruhlovat. V januari 2009, v mesiaci
prijatia eura, tvoril podiel cien kon¢iacich sana 0,5
a 9 eurocentov 39,2 % vietkych cien. V decembri
2009 tento podiel dosiahol uz 55,4 % (tab. 3). Nad-
priemerny podiel atraktivnych cien mozno vidiet
v kategoriach spotrebného kosa COICOP 1, 3, 5,
7,9 a 10. Prekvapujuci je relativne nizky podiel
psychologickych cien v kategdériach COICOP 11
a 12 (v dosledku nizsej frekvencie zmien cien? sa
prejavil relativne pomalsi nérast podielu atraktiv-
nych cien®).

Zaujimava je kombindcia vysokého podielu
atraktivnych cien a sucasne vysokého podielu niz-
kocenovych poloZiek pri kategorii COICOP 1, ktory
implikuje relativne vysoké amplitidy zmeny cien
pocas roka® v jednotlivych cenovych zistovaniach
aj napriek relativne ¢astym zmenam cien (vysokej
frekvencii zmien cien)’.

V rdmci struktury inflacie najvyssi podiel atrak-
tivnych cien maju obchodovatelné tovary, kde
sa stretava faktor relativne vyssich cien a vysoky
podiel cien konciacich sa nulou. Teoreticky pri
rasticom podiele atraktivnych cien na vietkych
cenach a zachovani priemerného poctu zmien
cien (teda frekvencie zmeny ceny v ramci dlhého
obdobia) pocas daného obdobia v porovnani so
stavom pred zavedenim eura by malo dochadzat
k vy$sim amplitidam cenovych vykyvov. Je to
vysledkom toho, ze najblizsia vyssia psycholo-
gickd cena v eurdch je vyssie ako najblizsia vyssia
psychologicka cena v korunach (nérast z 10,50 Sk
na 10,90 Sk predstavuje narast 0,01 €, pricom po-
rovnatelnd prepocitana cena predstavuje narast
7 0,35 € na 0,39 €, Cize 0,04 €). Najma v pripa-
de cien s nizkou nominalnou hodnotou je prav-
depodobnejsi scendr, Ze v dlhodobom horizonte
bude kombinovany efekt vy3sich amplitud zmien
cien s vyssou frekvenciou zmien cien.

Jednym z faktorov, ktory by mal k tejto zmene
pri stanovovani cien posobit je, Ze zmena ceny pri
polozkach z nizkou nominalnou hodnotou (napr.
ceny denného peciva) na novu atraktivnu cenu
smerom hore je v novom prostredi eurocento-
vych atraktivnych cien prilis silnym zasahom do
cenovej konkurencieschopnosti daného tovaru
a na novu atraktivnu cenu smerom dole zas sil-
nym zasahom do ziskovosti jednotlivého nizko-
cenového tovaru alebo sluzby. Vykyvy v ziskovosti
¢asto nakupovanych poloZiek, kde bude stanove-
na lahko porovnatelna (resp. konkurencne dobre
stanovena) cena, by mali byt kompenzované ¢as-
tej$imi zmenami cien menej casto kupovanych
poloziek.

ATRAKTIVNE CENY VYSSIEHO RADU

PodmnoZinou atraktivnych cien su atraktivne
ceny vy$sieho radu. SU to ceny, ktoré boli atrak-
tivne v slovenskych korundch pred zavedenim
eura, su atraktivne aj po zavedeni eura a sucasne
sa koncia desatkrat mensou cenovou koncovkou
v eurdch v porovnani s koncovkou v slovenskych

korunéch. Individudlna cena, napriklad 48,90 Sk
v decembri 2008, mala po roku v decembri 2009
podobu 1,59 €, a teda halierové koncovka 0,90
sa zmenila na centovy koncovku 0,09 (je 10-krat
mensia). Za atraktivne ceny vy3sieho raddu ne-
povazujeme ceny, ktoré mali v decembri 2008
koncovku napr. 50 halierov a v decembri 2009
koncovku napriklad 9 eurocentov. V niektorych
individudlnych cendch sa teda v atraktivnej kon-
covke ceny v decembri 2009 prejavila velmi sil-
na motivacia zaokruhlit a da sa predpokladat,
7e v tychto cenéch sa prejavil changeover efekt
7 titulu motivacie zaokrdhlovat na atraktivne ceny
v najvacsej miere.

»BEST AND WORST CASE SCENARIO”

,Best and worst case scenario”, ¢ize najlepsi a naj-
horsi scenar, predstavuje vypocet mozného do-
padu zaokruhlovania smerom na najblizsiu atrak-
tivnu cenu na celkovt inflaciu. Treba podotknut
7e kazda individualna cena pri prechode na novu
menu ma svoj individudlny najlepsi a najhorsi
scendr. Agregaciou a prevazenim tychto scena-
rov tak mozno vypocitat ich celkovy prispevok
k inflacii.

Najhorsi scenar (worst case scenario) vyjadruje
vplyv imaginarneho zaokrihlenia vietkych indivi-
dudlnych cien smerom nahor na najblizsiu atrak-
tivnu cenu. Vychdadza z predpoklady, Ze ak by sme
zaokruhlili v3etky existujuce individudlne merania
cien z decembra 2008 vyjadrené v eurdch (cena
v decembri 2008 na Urovni 10 Sk vyjadrend v no-
vej mene = 3,32 €) na najblizsiu atraktivnu cenu
smerom hore (pri zaokruhlenf smerom hore ceny
konciacesana 1,2, 3,4 a5 centov su zaokrihlené
na 5 centov; ceny konciace sana 6, 7,8 a 9 centov
su zaokruhlené na 9 centov a ceny konciace sa na
0 centov sa nemenia), teoreticky by sme mohli
vypocitat maximalny kladny dopad changeover
efektu v désledku zaokruhlovania bez ohfadu na-
priklad na faktor existencie nakladov ekonomic-
kych entit s prechodom na novd menu.

Obdobne najlepsi scenér (best case scenario)
vyjadruje vplyv imagindrneho zaokrdhlenia in-
dividudlnych cien smerom nadol na najblizsiu
atraktivnu cenu. Vychadza z predpokladuy, ze ak
by sme zaokruhlili vetky existujuce individudlne
merania cien z decembra 2008 vyjadrené v eu-
rach na najblizSiu atraktivnu cenu smerom dole
(pri zaokruhleni smerom dole ceny konciace sa
na 1, 2,3 a4 eurocentov st zaokrihlené na 0 cen-
tov; ceny konciace sana 5, 6, 7 a 8 eurocentov su
zaokruhlené na 5 centov a ceny konciace sa na 0
a 9 centov sa nemenia), teoreticky by sme mohli
vypocitat maximalny zéporny dopad changeover
efektu.

Vypocet tiez vychadza z predpokladu, Ze ak
dynamika individudlneho cenového paru nepre-
sahuje pravidlo 3 sigma, potom zaokruhlenie nie
na najblizsiu vy3siu, ale x-td vyssiu atraktivnu cenu
(napr. 100Sk = 3,32 € a najbliZsia vyssia atraktivna
cena je 3,35 € a dalSie x-té sU 3,39, 3,40, 345 € atd.)
uz vyjadruje aj dodatocné ekonomické faktory,
nielen motivaciu zaokruhlit (napr. predchadzaju-

4 ,The cost structure of a firm affects
its frequency of price change. Specifi-
cally, the prices are more flexible, the
lower the labour share and higher the
relevance of raw materials” (Alvarez,
2010).

5 ,We find a marked heterogenity in
the frequency of price adjustment.

As expected, the flexibility of prices is
the greatest for energy, other inter-
mediate goods and food products.
The highest degree of price stickiness
is observed for capital goods and
consumption durables” (Alvarez,
2010).

6 ,The use of attractive prices is
associated with more sluggish price
adjustments and with larger price
changes. In absolute terms, price rises
and decreases are larger for firms
using attractive pricing strategies”
(Alvarez, 2010).

7 ,Prices change very frequently in
supermarkets — 40% of prices change
each week. Prices in supermarkets
exhibit a greater degree of flexibility
than may be evident in other sectors
Ellis” (Elis, 2009). (Pozndmka: V SR
Jje badatelny vysoky podiel trzieb
obchodnych retazcov, mala by
teda existovat z toho vyplyvajica
flexibilita cien casti spotrebného kosa
a ndklady vyplyvajice z changeover
efektu by mali byt uz pocas roka
zakalkulované v cendch obchodova-
telnych tovarov a potravin.)
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Tabulka 4 ,Worst and best case scenario”

Best case scenario
Worst case scenario
Round down 1c
Round 1c

Round up 1c

Zdroj: Vypocty autora.

8 Aucremanne, L. - Cornille, D.:
Attractive prices and euro-rounding
effects on inflation. National Bank
of Belgium, NBB working paper

No. 17, D, november 2001, 5. 15.
Autori odhadli prispevok worst case
scendra na trovni 0,71 -0,89p. b.
pri porovnatelnom vymennom
kurze privstupe do EMU.

Priklad: cena v decembri 2008 bola
44,105k = 1,463852 €
CHOEv%ave=146/
1,463852*100- 100 * 1,463852 /
100=-0,2613% *0,01463852 =
-0,003852 €

10 Wikipedia: About 68% of values
drawn from a normal distribution
are within one standard deviation o
away from the mean; about 95% of
the values lie within two standard
deviations; and about 99.7% are
within three standard deviations.
This fact is known as the 68-95-99.7
rule, or the empirical rule, or the
3-sigma rule.
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ci vyvoj dopytu, ktory umoznuje este viac zvysit
cenu; cenova stratégia ekonomickej entity; oca-
kavania atd.).

Podobne sa uvazuje aj v pripade zaokruhlenia
smerom dole. Problémova c¢ast vypoctu je spoje-
na s motivaciou zaokruhlit v pripade entit posky-
tujucich sluzby alebo predavajucich tovary s vys-
$ou nominalnou cenou. Pre tovary s vy$sou cenou
nie je atraktivna cena konciaca sa na 5 alebo 9
centov (napr. pre tovar s cenou v decembri 2008
prepocitanou na eurd na Urovni napr. 106,83, by
bola podla pouzitého vypoctu zaokrihlend na
106,85 €, ale v skuto¢nosti je tu zrejme motiva-
cia zaokruhlovat uz na celé desatcenty na cenu
106,90 €). Presnejsi vypocet by sa preto dosiahol
len vtedy ak by sme kaZdej polozke spotrebného
kosa prisudili cenové intervaly, v ktorych su ceny
v absolutnej vacsine zaokrdhlené nanapr. 0,5a 9
centov, intervaly s desatcentovymi cenami, inter-
valy s cenami konciacimi sa na 50, 90 a 00 centov
a intervaly s eurovymi cenami. Vzhladom na cel-
kovy vysledok prispevku zaokruhlovania k celko-
vému changeover efektu je uvedena komplikacia
vypoctu relativne nepodstatna. Vysledkom simu-
lacie worst case scenario je prispevok k inflacii na
Urovni 0,85 p. b

Graf 2 Grafické zndzornenie vypoctu pouZzitim pravidla 3 sigma (variant 1)

Pravidlo 3 sigma

VARIANT 1

Dynamika individualneho cenového
paru (ICP) prekracuje pravidlo

3 sigma a predstavuje prispevok
changeover efektu

A) Priemerné dynamika polozky X spotrebného kosa

B) Priemerna dynamika vSetkych atraktivnych cien a neatraktivnych cien prekracujucich
pravidlo 3 sigma polozky X spotrebného kosa

C) Priemerna dynamika vsetkych neatraktivnych cien neprekracujicich pravidlo 3 sigma
polozky X spotrebného kosa

D) Dolny interval pravidla 3 sigma

E) Horny interval pravidla 3 sigma

F) Dynamika individualneho cenového paru

Zdroj: Autor.
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Vysledkom simulécie best case scenario je pri-
spevok k inflacii na Urovni -0,38 p. b. Medzi vy-
sledkami je zjavnd neproporcionalita a ak by
existovala v pripade vietkych entit motivacia za-
okruhlenia na najblizsiu atraktivnu cenu, celkovy
prispevok by bol kladny. Pri alternativnych simula-
cidch vychadzajucich z matematického zaokruh-
lenia individualnych cien sa pohybuje prispevok
v rozmedzf -0,74 p. b. pri zaokrdhlenf vietkych
cien na najblizsi eurocent smerom dole az po
+0,73 p. b. pri zaokrdhleni smerom hore (tab. 4).

CHANGEOVER EFEKT V DOSLEDKU
MATEMATICKEHO ZAOKRUHLENIA

Pri jednoduchom prepocitani slovenskych kordn
na novu menu podla stanoveného konverzného
kurzu by ceny mali dlhy rad desatinnych miest.
KedZe absolutna vacsina cien v eurach po 1. ja-
nuari 2009 sa musela vykazovat so zaokrihlenim
na dve desatinné miesta, rozdiel medzi neza-
okruhlenou a zaokruhlenou cenou je jednoznac-
nym changeover efektom.’

Kazda cena spotrebného kosa po zavedeni no-
vej meny tak z principu dvoch desatinnych miest
na konci ceny obsahuje changeover efekt z titu-
lu matematického zaokrdhlenia. Vacsina cien sa
vsak k 1. 1. 2009 a nasledne pocas roka 2009 vy-
raznejsie zmenila a tak matematicky changeover
efekt je len margindlnou podmnozinou celkové-
ho changeover efektu. Matematicky changeover
efekt sa vyraznejsie prejavil pri poloZkach s nizkou
nominalnou hodnotou, napriklad pri cendch den-
ného peciva alebo zapaliek.

PrAvVIDLO 3 SIGMA
Pozorovania sparovanych individuélnych cien boli
testované prostrednictvom pravidla 3 sigma'.
Pravidlo 3 sigma je v tomto pripade pouZité na
vycClenenie tych individualnych cenovych parov,
ktorych medziro¢nd dynamika prekroci Uroven
troch Standardnych odchylok od priemernej dy-
namiky vietkych individudlnych cenovych parov
v ramci jednej polozky spotrebného ko3a.
PouZita metdda teda vyselektovala tie medzi-
rocné narasty, resp. poklesy cien zistovani, ktoré
prekracovali hranicu troch Standardnych odchylok
medziro¢nych nérastov vietkych cien prislicha-
jucej polozky spotrebného ko3a. Zdmerom bolo
poukdazat na existenciu tzv. outlierov (extrémnych
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hodnét) vo vyvoji cien individudlnych cenovych
zistovani medzi decembrom 2008 a decembrom
2009. Metdéda bola pouzitd v dvoch variantoch
(graf 2 a 3). Prvy variant povazuje za changeover
efekt tu cast zmeny ceny, ktord prekrocila pravi-
dlo 3 sigma. Druhy variant povazuje za changeo-
ver efekt celt zmenu ceny, ak prekrocila pravidlo
3 sigma. Prvy variant uvazuje s faktom, ze celkova
zmena ceny, aj ked je vyrazne nadstandardna, sa
da ciastocne vysvetlit aj inymi ekonomickymi fak-
tormi, ako je changeover efekt. Druhy variant po-
vazuje akukolvek zmenu ceny prekracujucu pra-
vidlo 3 sigma za désledok changeover efektu. Za
jednotlivi polozku spotrebného kosa je change-
over efekt sumou vsetkych prispevkov individual-
nych cien prislichajucich k poloZke spotrebného
kosa. Vysledky boli prevaZené véhou jednotlivych
poloZiek na spotrebnom kosi. Uvedend metdda
poukazuje na neobvyklé narasty, resp. poklesy
cien z pozorovaného bloku cenovych zmien. Z&-
verom je skuto¢nost, e prevazuju nadstandardné
narasty cien v porovnani s nadstandardnymi po-
klesmi cien.

VYPOCET CHANGEOVER EFEKTU

Pri vypocte changeover efektu (CHOE) sa prihlia-
dalo na skuto¢nost, Ze aktudlne podmienky nizkej
ekonomickej aktivity sa prejavili vo vyraznom po-
sune dynamiky inflicie k historickym minimam,
a je teda problematické aplikovat metddy zaloZe-
né na porovnavani historickych ¢asovych radov.
Daldie pristupy k vypoctu changeover efektu
v zahranici vychadzali z porovnavania skuto¢nych
medzimesacnych zmien od predpokladanych
zmien jednotlivych subagregatov a skupin repre-
zentantov.V zahranici celkovo ako charakteristicku
skupinu, kde sa zjavne prejavil changeover efekt,
urcili ceny restauracii, kaviarnf a sluZieb osobnej
starostlivosti. Prezentovany vypocet changeover

Graf 3 Grafické zndzornenie vypoctu pouZitim pravidla 3 sigma (variant 2)

Pravidlo 3 sigma

VARIANT 2

Dynamika individualneho cenového
paru (ICP) prekracuje pravidlo

3 sigma a predstavuje prispevok
changeover efektu

E -3 sigma

pravidlo 3 sigma polozky X spotrebného kosa

polozky X spotrebného kosa

D) Dolny interval pravidla 3 sigma

E) Horny interval pravidla 3 sigma

F) Dynamika individualneho cenového paru

A) Priemerna dynamika polozky X spotrebného kosa
B) Priemern4 dynamika vsetkych atraktivnych cien a neatraktivnych cien prekracujicich

C) Priemerna dynamika v3etkych neatraktivnych cien neprekracujicich pravidlo 3 sigma

Zdroj: Autor.

efektu vychadza z vysledkov predchddzajucich
Casti. Spdja princip vyhladdvania nadstandard-
nych zmien cien, princip vyhladavania atraktiv-
nych cien medzi individudlnymi cenami v rdmci
polozky spotrebného ko3a v kombindcii s pristu-
pom worst case (best case) scenario pre jednotlivé
individualne cenové zistenia a nakoniec spolu
s porovnavanim medzi vyvojom individuéinej
atraktivnej ceny a vyvojom neatraktivnych cien
v ramci polozky spotrebného kosa. Vychadza tieZ
z faktu, Zze nédklady ekonomickych entit spojené
s pripravou na pouzivanie novej meny mohli byt
uz transformované do cien pred prijatim eura, ale
s ¢asovym oneskorenim.Vzhladom na skuto¢nost,
Ze k 1. 1. 2009 sa zmenili vietky ceny a vzhladom

Graf 4 Problematika vypoctu changeover efektu pri volatilite cien

Uroven ceny jednotlivého

cenového zistovania polozky " ; -
spotrebného kosa X v decembri N Posobenie tl'hDVy.Ch )
2008 (napr. 100 Sk) » faktorov, cenovej stratégie

Uroven ceny jednotlivého
cenového zistovania polozky
spotrebného kosa X v decembri
2009 v euréach (napr. 2,60 €)

atd’

!
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Zdroj: Autor.
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11 M. Arendds (September 2006):
,V krdtkodom horizonte prinesie
zavedenie eura podnikom
usporu predovsetkym z odstrd-
nenia transakcnych ndkladov
aodstrdnenia volatility vymen-
ného kurzu. Priemerné ndklady
malych a strednych podnikov
by mali byt na drovni priblizne
0,27 % z rocného obratu podniku
(velkoobchod a maloobchod 0,3 %,
hotely a restaurdcie 0,4 %, doprava
skladovanie posty a telekomunikd-
cie 0,2 %, nehnutelnosti 0,1 %)" In:
Odhad moznych vplyvov zavedenia
eura na podnikatelsky sektor v SR.
BIATEC, rocnik 14, 9/2006.

na frenkvenciu zmien cien pocas roka a fakt, ze
v ramci individualnych cenovych zistenf existuje
medziro¢ne vysoka apmlituda zmien cien sa da
predpokladat, ze velkd cast ekonomickych entit
néklady spojené s prechodom na novd menu do
cien transformovala (graf 4).

Prvym krokom vypoctu changeover efektu
je roz¢lenenie individudlnych cien a cenovych
parov na atraktivne vyssieho radu, atraktivne
a neatraktivne. Nasledujucim krokom je vypocet
priemernej dynamiky zmeny ceny, dalej jednot-
livych dynamik individudlnych cenovych parov
a Standardnej odchylky dynamik cenovych parov
v rdmci polozky spotrebného kosa. Na zéklade
predchéddzajucich vypoctov atraktivne a neatrak-
tivne individudlne cenové pary zaradime do ka-
tegoril podfa toho, ¢i ich dynamika prekracuju
droven 3 sigma alebo nie. Za kazdu polozku spot-
rebného kosa vypocitame priemernd dynamiku
neatraktivnych cien, ktoréd predstavuje proxy trho-
vého vyvoja neovplyvneného faktormi, ako je za-
okruhlovanie cien a nadstandardné zmeny ceny,
ktoré mohli byt podmienené zavedenim novej
meny. Nasledne, po vysdie uvedenych pomoc-
nych vypoctoch, sa k findlnemu vypoctu chan-
geover efektu pristupovalo réznymi metodikami
a vysledkom je pat variantov.

VARIANT 1
Tento variant uvazuje iba s vplyvom zaokrdh-
lovania a vysledok je prispevok zaokrihlovania
z dévodu zavedenia novej meny na rast celkovej
cenovej hladiny. Neuvazuje s pravidlom tri sigma.
Vychddza z kategorizacie individudlnych ceno-
vych pérov a naplhania podmienok na zaklade
ich cenového vyvoja. V pripade, Ze cenovy par
patri do kategorie neatraktivnych cien, prispevok
individudlnej ceny k celkovému changeover efek-
tu je vysledkom matematického zaokruhlenia.
Je rozdielom pdvodnej ceny z decembra 2008
zaokruhlenej na dve desatinné miesta v eurach
a povodnej ceny prepocitanej bez zaokrdhle-
nia v eurdch. Ak je cena atraktivna, postupujeme
vo vypocte kalkuldciou percentudlneho rozdielu
medzi najblizSou atraktivnou cenou od pévodnej
ceny smerom hore aj dole. Nasledne na zéklade
porovnania rozdielu dynamik individualnej atrak-
tivnej ceny a dynamiky vietkych neatraktivnych
individualnych cien neprekracujucich pravidlo
3 sigma v rdmci jednotlivej polozky spotrebného
kosa, ktord predstavuje proxy trhového vyvoja, su
pridelované jednotlivym individudlnym cenovym
zisteniam worst case alebo best case prispevky
k celkovému changeover efektu. Pri porovndvani
vyvoja dynamik moZe nastat Sest roznych situdcif:

1 — medziro¢ny rast atraktivnej individudlnej
ceny (AIQ) je rychlejsi ako rast vietkych neatrak-
tivnych cien do 3 sigma v rdmci prislusnej poloz-
ky spotrebného kosa (NC) a individualnej cene je
priradeny worst case prispevok (zaokrdhlenie na-
hor na najblizsiu AQ)

2 - rast AIC je pomalsi ako NC a priradeny je
best case prispevok (zaokruhlenie nadol na naj-
blizsiu AC);
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3 — AIC dynamika je kladna a dynamika NC je
zaporna, priradeny je worst case prispevok;

4 - dynamika AIC je zéporna a dynamika NC je
kladna, priradeny je best case prispevok;

5 — pokles AlC je pomalsi ako pokles NC, prira-
deny je worst case prispevok;

6 — pokles AlC je rychlejsi ako pokles NC, prira-
deny je best case prispevok.

NajsilnejSia motivacia zaokruhlovat smerom
hore je v pripade ¢. 3 a 5 a najsilnejsia motivécia
zaokruhlovat smerom dole je pripade ¢ 4 a 6.
Ak je individudlna cena atraktivna vyssieho radu,
postupujeme vo vypocte kalkuldciou rozdielu
medzi Urovnou atraktivnej ceny v decembri 2009
a Urovnou atraktivnej ceny v decembri 2008 zvy-
senou o dynamiku neatraktivnych cien nepre-
kracujucich pravidlo tri sigma. Ak je rozdiel vy3si
ako 0,1 €, vplyv changeover efektu je na Urovni
+0,1 € (0,1 € predstavuje rozdiel medzi dvoma
najblizsimi atraktivnymi cenami vyssieho radu,
a teda najblizsimi cenami s rovnakou koncovkou,
napr. 3,59 a 3,69 €) a ostatnu cast zmeny ceny
povazujeme za vysvetlitelnd inymi faktormi, ako
je changeover efekt. Vysledny prispevok change-
over efektu k individudlnemu cenovému zisteniu
je podiel 0,1 € na celkovej cene. Ak je rozdiel nizsi
ako -0,1 €, vplyv changeover efektu je na Urovni
-0,1 € Ak je rozdiel kladny a stc¢asne mensi ako
0,1 € postupujeme podla scendra worst case
a best case prispevkov. Podobne postupujeme,
ak je rozdiel zaporny, ale v rozmedzi -0,1 az 0,0 €.
Suctom prispevkov matematického zaokrihlenia
neatraktivnych cien, prispevkov worst case a best
case individudlnych atraktivnych cien a prispev-
kov atraktivnych cien vy3sieho radu, dosiahneme
vysledok za jednotlivé polozky spotrebného kosa.
Naslednym prevazenim vysledkov za vsetky po-
loZky vypocitame celkovy prispevok changeover
efektu k inflacii.

Na zdklade uvedeného postupu celkovy
changeover efekt v désledku zaokrihlovania
dosiahol v obdobi medzi decembrom 2008
a decembrom 2009 prispevok k inflacii na
urovni 0,03 p. b., so zreteflom na skutoc¢nost,
ze v dlhodobom obdobi zavedenie eura ma
dlhotrvajuci zmiernujuci vplyv na rast ceno-
vej hladiny.

Nedostatkom uvedeného postupu je, Ze pri po-
loZkach s vy$simi nomindlnymi cenami neuvazuje
5o zaokruhlovanim na vy$sie nomindlne hodnoty
(napr. na 1 € pri obchodovatelnych tovaroch, pri-
padne na 10 € pri cenach automobilov). Uvedeny
nedostatok znizuje potencidlne uroven vplyvu
changeover efektu. Tento problém, kedze sa tyka
poloZiek s vysokymi nomindlnymi hodnotami,
ktoré patria zvac¢sa do kategorie obchodovatel-
nych tovarov s neobmedzenou cenovou konku-
renciou, mozno povazovat za zanedbatelny.

Podla pouzitého postupu changeover efekt
prispel najviac k rastu cien MHD, kavy, erveného
vina (restauracie a kaviarne), parkovného za osob-
ny automobil a poplatkov za cvicenie (fitness).
Zavedenie novej meny najvyraznejsie prispelo
k poklesu cien fajciarskych zapaliek, vybranych
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potravin dennej spotreby (rozky biele obycajné,
mlieko trvanlivého polotuéné, cukor) a zeleniny
(zemiaky konzumné). Uvedené polozky su najcas-
tejsie nakupované potraviny so silne konkurenc-
nymi cenami. Prostrednictvom zaokrdhlovania
(atraktivne ceny v prostredf klesajucich cien klesa-
li rychlejie ako neatraktivne ceny) sa obchodnici
pravdepodobne snazili pritiahnut spotrebitela
cez najporovnavanejsie ceny.

VARIANT 2

Je prvym variantom vypoctu podla pravidla
3 sigma. Véima si iba nadStandardné zmeny cien
a povazuje za changeover efekt tu cast zmeny
ceny, ktord prekrocila pravidlo 3 sigma. Uvazuje
s faktom, Ze celkovd zmena ceny, aj ked je vyraz-
ne nadstandardnd, sa da vysvetlit aj inymi ekono-
mickymi faktormi ako changeover efektom (napr.
predchadzajuci alebo ocakéavany silny dopyt atd.).
Prejavil sa najméa v cenach poplatkov za jazykovy
kurz a sluzieb spojenych s dopravou (vymena cel-
ného skla a vyfuku na osobnych automobiloch).

VARIANT 3

Je kombindaciou variantu 1 a 2.V pripade, Ze cena,
atraktivna alebo neatraktivna, prekracuje pravi-
dlo 3 sigma, prispevok individudlnej ceny k cel-
kovému changeover efektu je vypocitany podla
variantu 2. V pripade, Ze cena je neatraktivna
a neprekracuje pravidlo 3 sigma, prispevok indivi-
dudlnej ceny k celkovému changeover efektu je
vysledkom rozdielu matematického zaokrihlenia
pbvodnej ceny na dve desatinné miesta v eurdch
a povodnej ceny prepocitanej bez zaokruhlenia
v eurach. Ak je cena atraktivna a neprekracuje
pravidlo 3 sigma, potom je pouzita metdda best
and worst case prispevkov zaokruhlenia na naj-
blizsiu atraktivnu cenu podla postupu uvedené-
ho vo variante 1.

VARIANT 4

Je druhym variantom vypoctu podla pravidla
3 sigma. Vifma si iba nadstandardné zmeny cien
a povazuje za changeover efekt celt zmenu ceny,

Tabulka 5 Changeover efekt

ak prekrocila pravidlo 3 sigma. Akakolvek zmena
ceny prekracujuca pravidlo 3 sigma sa chape len
za dosledok changeover efektu. Neuvazuje s fak-
tom, Ze celkovd zmena ceny, aj ked je vyrazne
nadstandardnd, sa da ciastocne vysvetlit aj inymi
ekonomickymi faktormi, ako je changeover efekt.

VARIANT 5

Je kombinaciou variantu 1 a 4.V pripade, Ze cena,
atraktivna alebo neatraktivna, prekracuje pravi-
dlo 3 sigma, prispevok individudlnej ceny k cel-
kovému changeover efektu je vypocitany podla
variantu 4. V pripade, Ze cena je neatraktivna
a neprekracuje pravidlo 3 sigma, prispevok indivi-
dudlnej ceny k celkovému changeover efektu je
vysledkom rozdielu matematického zaokruhlenia
povodnej ceny na dve desatinné miesta v eurdch
a pbévodnej ceny prepocitanej bez zaokruhlenia
v eurach. Ak je cena atraktivna a neprekracuje
pravidlo 3 sigma, vypocet je podla metddy best
and worst case a podla postupu uvedeného vo va-
riante 1. Podla pouZitého postupu changeover
efekt najviac prispel k rastu cien MHD (aZ v troch
polozkdch spotrebného kosa tykajucich sa MHD
vplyv zavedenia novej meny prekrocil 5 % a v pia-
tich polozkach prekrocil 4,8 %), vybranych polo-
Ziek restauracnych sluzieb a poplatkov za jazyko-
vy kurz. K poklesu cien prispelo zavedenie novej
meny najvyraznejsie v pripade vybranych potra-
vin dennej spotreby (rozky biele obyc¢ajné, mlieko
trvanlivého polotucné, cukor) a zeleniny (zemiaky
konzumné). Z pohladu prispevkov k zmene cel-
kovej cenovej hladiny, ktoré vypocitame prostred-
nictvom prevazenia vplyvov jednotlivych poloZiek
spotrebného ko3a podla prislichajucich véah na
spotrebnom kos3i, je poradie poloZiek s najvacsim
vplyvom mierne odlisné.

Za relevantny vypocet changeover efektu a ur-
Cenie intervalu jeho vplyvu na rast cenovej hladi-
ny povazujeme variant 3 a 5.

Podla nazoru NBS pravdepodobny interval
dopadu CHOE v obdobi december 2008 az de-
cember2009 nacelkovu cenovu hladinujevin-
tervale vysledkov variantu 3 a 5 so strednou

Variant 1 Variant 2 Variant 3 Variant 4 Variant 5 Vaha CHOE
coicop 1 -0,46 013 -0,35 041 -0,07 1604 -0,21
coicop 2 0,20 0,18 0,35 0,46 0,63 256 0,49
coicop 3 0,00 0,18 0,18 049 049 443 0,34
coicop 4 -0,02 031 0,30 0,88 0,87 734 0,59
coicop 5 -0,04 0,18 013 0,29 0,24 559 0,18
coicop 6 0,24 0,16 0,39 0,58 081 264 0,60
coicop 7 0,30 021 048 0,71 0,98 43,7 0,73
coicop 8 -0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,5 0,00
coicop 9 0,18 0,20 0,36 0,55 0,70 57,1 0,53
coicop 10 0,16 0,94 1,09 2,02 2,17 156 1,63
coicop 11 0,67 0,23 0,84 0,53 1,13 68,7 0,98
coicop 12 013 0,16 0,27 043 0,54 85,5 0,40
Specifické polozky 0,08 0,00 0,08 0,00 0,08 369 0,08
Spolu 0,03 0,20 0,20 0,52 0,53 694,0 037

Zdroj: Vypocty autora.
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Tabulka 6 Top 10 poloZiek s najvécsim changeover efektom

Variant 1
Nazov
1 MHD cestovné pre déchodcov
2 MHD normalne cestovné
3 Kéva -7 g zrnkovej kdvy 5 g cukru

4 Tatérska oméacka

5 Vino hroznové cervené — flaskové tuzem-
skej vyroby

6 Dusendryza

7 Parkovné za osobny automobil

8 Karotka

9 Poplatok za cvicenie (fitnescentrum)
10 Zeleninova polievka

Nézov

Fajciarske zapalky

Zemiaky konzumné

Zeler

Rozok biely obycajny

Mlieko trvanlivé polotuc¢né

Cukor préskovy

Pasterizované polotu¢né mlieko
DVD neozvucené — ¢isté

Autobus obycajné cestovné 5-7 km

O O 0 N O LA~ N =

PSeni¢nd muka polohruba vyber

Zdroj: Vypocty autora.

Rast
44
38
28

2,1
2,0

19

1,8
1,8
1,8
1,7

Pokles
-49
-3.8
-3,6
-34
-23
-2,0
-1.8
-1,6
-1,5
-14

Tabulka 7 Top 10 poloZiek s najvicsim s prispevkom changeover efektu k infldcii

Variant 1
Nazov

1 Obed v zdvodnom stravovani (kom-
pletny)
2 Kava -7 gzmkovej kdvy 5 g cukru

3 Autobus obycajné cestovné 8-10 km
4 MHD normalne cestovné

5 Vedenie osobného Uctu
6 Pivo 10 % - flaskové
7 Novy cas (kupovany v pondelok)

8 Sunkové bageta

9 Pdnske strihanie vlasov
10 Malinovka na kolovom zéklade

Nézov

Mlieko trvanlivé polotu¢né

Rozok biely obycajny

Zemiaky konzumné

Smotanovy jogurt ovocny

Kurca pitvané

Pasterizované polotu¢né mlieko
Kurc¢a porciované (Cerstvé i mrazené)
Cukor krystélovy

Vodnéza 1 m?

O O 00 N O L1 AW N =

Jedly olej (vsetky druhy jedlych olejov)
Zdroj: Vypocty autora.
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p. b.
0,019

0,006
0,006
0,006

0,005
0,004
0,003

0,003

0,003
0,003

p. b.
-0,014
-0,012
-0,011
-0,005
-0,004
-0,003
-0,003
-0,003
-0,002
-0,002

Variant 3

Nazov Rast
MHD cestovné pre déchodcov 36
Poplatok za jazykovy kurz 35
MHD normélne cestovné 34
Kéva - 7 g zrnkovej kdvy 5 g cukru 3,1
Karotka 2.8
Pranie obliecky (140 x 200 cm) 28
Tatérska oméacka 2,6
Kurca pecené alebo grilované 24
Poplatok za cvicenie (fitnescentrum) 23
Kapustova polievka 23
Nazov Pokles
Fajciarske zapalky 42
Zemiaky konzumné -3,7
Zeler -3,6
Rozok biely obycajny -34
Mlieko trvanlivé polotu¢né -2,3
Cukor praskovy -19
Pasterizované polotu¢né mlieko -1,8
Autobus obycajné cestovné 5-7 km -1,5
DVD neozvucené — ¢isté -1,5
Cukor krystalovy -14
Variant 3

Nézov p. b.
Obed v zdvodnom stravovani (kom- 0,023
pletny)

Poplatok za jazykovy kurz 0,014
Najomny byt I. kat. 3 izby s kuchynou 0,008
— ¢isté ndjomné

Kava -7 g zrnkovej kdvy 5 g cukru 0,007
Pivo 10 % - flaskové 0,006
Autobus obycajné cestovné 8-10 km 0,006
Odvoz popola a pevného odpadu vrata- 0,006
ne likvidacie

MHD normaélne cestovné 0,005
Vedenie osobného Uctu 0,005
Malinovka na kolovom zéklade 0,004
Nézov p. b.
Mlieko trvanlivé polotu¢né -0,014
Rozok biely obycajny -0,012
Zemiaky konzumné -0,011
Smotanovy jogurt ovocny -0,004
Kurca pitvané -0,004
Cukor krystalovy -0,003
Pasterizované polotu¢né mlieko -0,003
Vodné za 1 m? -0,002
Jedly olej (vsetky druhy jedlych olejov)  -0,002
Banany -0,002

Variant 5

Nazov

MHD Ziacke mesacné predplatné na celu siet
MHD cestovné pre déchodcov

MHD mesacné predplatné pre déchodcov
na celu siet

Poplatok za jazykovy kurz
Kapustova polievka

Odvoz popola a pevného odpadu vratane
likvidacie

MHD normélne cestovné

MHD mesacné predplatné na cell siet
Vstupné na hokej — sedadlo na tribine
Kurca pecené alebo grilované

Néazov

Rozok biely obycajny

Fajciarske zapalky

Zemiaky konzumné

Zeler

Citroen C3 1,4i 16v lider (65 kw/90 k)
Mlieko trvanlivé polotuc¢né
Vsivany synteticky koberec
Cukor préskovy

Pasterizované polotu¢né mlieko
Démska vreckovka

Variant 5
Nazov
Obed v zdvodnom stravovani (kompletny)

Néjomny byt I. kat. 3 izby s kuchynou - Cisté
najomné
Poplatok za jazykovy kurz

Odvoz popola a pevného odpadu vratane
likvidacie

Pivo 10 % - flaskové

MHD mesacné predplatné na cell siet
Druzstevny byt I. kat. 3 izby s kuchyrou

- poplatky

Lekérska prehliadka na vlastnu ziadost
(vodicsky preukaz)

Kava - 7 g zrnkovej kavy 5 g cukru
MHD normalne cestovné

Néazov

Rozok biely obycajny

Mlieko trvanlivé polotu¢né

Zemiaky konzumné

Smotanovy jogurt ovocny

Citroen C3 1,4i 16v lider (65 kw/90 k)
Pasterizované polotu¢né mlieko
Klobésy udené i neudené (vietky druhy)
Vsivany synteticky koberec
Vodnéza 1 m?

Banany

Rast
59
53
53

53
49

49

49
48
47
44

Pokles
-4,2
-35
30
-2,7
-2,5
-2,1

p. b.
0,029

0,023
0,020
0018

0011
0,010
0010

0,008

0,008
0,008

p. b.
-0,015
-0,013
-0,009
-0,004
-0,003
-0,003
-0,003
-0,003
-0,002
-0,002
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hodnotou prispevku 0,25 p. b. k rastu cenovej
hladiny celého spotrebného kosa a prispev-
ku 0,37 p. b. k rastu cenovej hladiny vybranej
vzorky spotrebného kosa predstavujiceho
69,4 % spotrebného kosa.

Podla pouzitého postupu changeover efekt sa
prejavil najvyssim kladnym prispevkom k vyvoju
celkovej inflacie v cenach obedov v zédvodnom
stravovani, v cenach ndjomného, v poplatkoch
za jazykovy kurz a za odvoz odpadu, v cene piva
(flaskového 10 %) a kévy v hotelovych a restau-
ra¢nych sluzbdch a v cendch MHD. S najvy3sim
zdpornym prispevkom sa prejavil v cenach rozkov
bielych obycajnych, mlieka trvanlivého polotuc-
ného, zemiakov konzumnych a smotanovych jo-
gurtov ovocnych.

»CUP OF COFFEE"

Postup vypoctu changeover efektu (graf 7) s hod-
notenim vysledkov podrobnejsie opiseme na pri-
klade polozky spotrebného kosa, ktord je sticastou
triedy ceny hotelov a restaurdcii. Vybrana polozka
je v zahrani¢nej literatire pomenovana ako typic-
ky priklad vyrazného vplyvu zvedenia novej meny
na zvysenie jej cenovej Urovne.V pripade polozky
,kdva" vychaddzame zo 181 cenovych parov indivi-
dudlnych cenovych zistovani (graf 5).

V decembri 2008 sa Urovne cenovych zistovani
pohybovali v rozmedzi 9,00 aZ 45,00 Sk a v de-
cembri 2009 v rozmedzi 0,30 az 1,49 €. Pocet
atraktivnych cien v ramci uvedenej polozky spot-
rebného kosa vzrastol z 35,4 % v decembri 2008
(podiel eurovych atraktivnych cien prepocitanych
z0 slovenskych koruin zaokruhlenych na dve desa-
tinné miesta) na 49,2 % v janudri 2009 a na 57,1 %
v decembri 2009. Priemerna medziro¢na dyna-
mika vietkych cenovych pérov dosiahla 6,7 %.
Pritom dynamika jednotlivych cenovych parov
sa pohybovala v Sirokom intervale od poklesu
0 19,7 % (pokles z 15 Sk na 0,40 €) aZ po vyrazny
narast o 146,5 % (ndrast z 11 Sk na 0,90 €). Stan-
dardnd odchylka dynamik jednotlivych cenovych

Graf 5 Rozdelenie cenovych pdrov cien kdvy

Graf 6 Graf dynamik individudlnych cenovych zistovani cien kdvy

a) dynamiky vsetkych atraktivnych cien
a neatraktivnych individuélnych cien nad 3 sigma

-
©

41
51

-
™
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21
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- -
© o
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b) dynamiky neatraktivnych individudlnych cien do 3 sigma

70

50 -

30 -

10

-30
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-~ ~ ™ < 0

Dynamika individualneho cenového paru
Priemerna dynamika (AvgDyn)

Horny interval 3 sigma
Dolny interval 3 sigma

Zdroj: Autor.

parov bola na urovni 17,5 %. Horny interval dy-
namiky pravidla 3 sigma tak bol +59,2 % a dolny
interval -45,9 %. Priemernd dynamika neatrak-
tivnych cien neprekracujucich pravidlo 3 sigma
(celkovy pocet parov 79) dosiahla Uroven 2,1 %
(graf 6b). Priemernd dynamika vsetkych atraktiv-
nych cien a neatraktivnych cien prekracujucich

Atraktivne ceny vyssieho radu

61
71

Priemerna dynamika neatraktivnych cien do 3 sigma

Pocet parov

Rozdelenie 181 cenovych
parov

Zdroj: Autor.

Cenové pary prekracujuce

dynamikou pravidlo 3 sigma

(prekracujuce horny alebo
dolny interval)

Cenové péry neprekracujice
dynamikou pravidlo 3 sigma

Prekracujuce dynamikou
horny interval (+59,2 %)

Prekracujuce dynamikou

dolny interval (-45,9 %)

Atraktivne cenové péry
neprekracujuce dynamikou
pravidlo 3 sigma

Atraktivne ceny
Neatraktivne ceny
Atraktivne ceny vyssieho
Atraktivne ceny
Neatraktivne ceny

Atraktivne ceny vyssieho
rédu

Atraktivne ceny

S kladnou dynamikou

So zépornou dynamikou

2
0
0
radu 0
0
0
S dynamikou vy$sou ako 89
priemerna dynamika NC
S dynamikou nizSou ako 1
priemernd dynamika NC
S dynamikou vy$sou ako 6
priemernd dynamika NC
S dynamikou nizSou ako 4
priemernd dynamika NC
35
44
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Vypocet , best case
scenario
(zaokrahlenie na
najblizgiu nizsiu AC) a
., Worst case scenario*
(zaokrahlenie na
najblizsiu vyssiu AC)

RS

Zdroj: Autor.

| Vypocet priemernej
| dynamiky, Standartnej odchylky
va 3 sigma kazdej poloZky kosa

< Vypocet dynamiky
| individudlnych cenovych parov
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'Vypocet dynamiky neatraktivnych cien
(NC) bez neatraktivnych cien
prekracujucich pravidlo 3 sigma v ramei
| jednej polozky spotrebného kosa
(predstavuju proxy trhového vyvoja)
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v decembri 2009
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pravidlo 3 sigma (celkovy pocet parov 102) bola
10,2 % (graf 6a). Z rozdelenia cenovych pérov dva
cenové pary mozno vymedzit ako cenové ziste-
nia s extrémnou dynamikou prekracujucou vyso-
ku Uroven intervalov pravidla 3 sigma. Dynamiky
tychto cenovych parov dosiahli Urovne +112,7 %
a +146,5 %. Pravidlo 3 sigma prekracuju na hor-
nom intervale.

Uvedeny nérast je na prvy pohlad vyrazny, no
nemozno mu automaticky prisudzovat tvrdenie,
Ze je spbsobeny iba ako désledok zavedenia no-
vej meny. Za vyraznou zmenou ceny moézu byt
také nezndme skutocnosti, ako napriklad zmena
ponukaného druhu kavy, ktorej cenové a kvalita-
tivne parametre su na vyrazne vyssej Urovni, dalej

14
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vysoky dopyt po ponukanej sluzbe, na ktord po-
nuka reagovala skokovitym zvysenim ceny. Tak-
Ze aj pri vyraznych narastoch ceny musime urcit
podmienky, podfa ktorych budeme posudzovat,
¢o z dynamiky cenového paru povazujeme za vy-
sledok changeover efektu a ¢o nie je.

Na zéklade vyssie opisaného postupu vy-
poctu podla variantu 1 prispel changeover efekt
k rastu cenovej hladiny ceny kdvy v hotelovych
a reStauracnych sluzbéach o 2,79 %, podla varian-
tu 2 prispel 0 0,47 %, podla variantu 3 0 3,10 %,
podla variantu 4 0 0,84 % a podla variantu 5 aZ
03,47 %.

Z vysledkov moZno konstatovat, Ze skimanu
polozku spotrebného kosa mozno povazovat za
priklad, ked sa vyrazne prejavila najma motivécia
ekonomickych entit zaokruhlovat ceny na nové
atraktivne ceny (tvrdenie podporuje fakt, ze naj-
Castejsie savyskytujuca cenavdecembri 2009 (1 €)
je zaokruhlend cena a predstavuje 14 % vsetkych
cien, ako aj skuto¢nost, Ze 53,3 % vsetkych cien sa
kon¢inulou na oboch desatinnych miestach). Tato
motivacia je svojim prispevkom vyrazne silnejsia
ako vplyv vyskytu extrémnych nérastov, resp. po-
klesu cien v ramci rozdelenia vietkych zmien cien
cenovych parov v ramci polozky.

MoZno konstatovat, Ze skimana polozka je tiez
prikladom badatelného vplyvu zavedenia novej
meny na rast cenovej hladiny a je na celkovom
18. mieste zo vietkych skimanych poloZiek spot-
rebného kosa s najvyssim kladnym vplyvom zave-
denia novej meny na cenovu hladinu. Prispevkom
k celkovej inflacii prostrednictvom svojej vahy je
na 9. mieste.
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